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Ihre Veranstaltungstechnik auf allen Kanälen
Ein Thema, zahlreiche Möglichkeiten

Wenn Sie die ExpertInnen der Veranstaltungsbranche über Ihre 
Produkte und Dienstleistungen informieren wollen, sind Sie in den 
Fachmagazinen PROSPECT und www.prospect-news.at richtig. 
Die etablierten Fach magazine mit Alleinstellung am österreichi-
schen Markt erreichen die Verantwortlichen und FachplanerInnen 
der wichtigsten Theater- sowie Veranstaltungshäuser im In- und 
Ausland. Im Mittelpunkt stehen spannende Umsetzungen, neue 
Produkte und innovative Verfahren.

FACHMAGAZIN FÜR BÜHNEN- UND VERANSTALTUNGSTECHNIK  Nr. 2|2021|10 €   www.oethg.at www.akademie-oethg.at 

START DER FESTSPIELE 
Spektakuläre Bühnentechnik beim 

Festspielsommer 2021. Seite 08

DIE BRANCHE NACH CORONA 
Interview mit Johannes Böhner,  

Geschäftsleiter von BWKI. Seite 22 

NOCH MEHR MÖGLICHKEITEN 
Die OETHG hat in Wien ein  
Studio eingerichtet. Seite 26 

Eine Branche atmet auf! Die Spielstätten öffnen wieder 
und die Festspiel-Saison startet durch. Aber was bleibt 
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–  Übersichtliche Heftstruktur und  

klare Rubriken
–  Anzeigenrabatt für OETHG-Mitglieder
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FACHMAGAZIN FÜR BÜHNEN- UND VERANSTALTUNGSTECHNIK  Nr. 4|2020|10 €   www.oethg.at www.akademie-oethg.at 

Happy End?

Fachmagazin Für Bühnen- und Veranstaltungstechnik  nr. 4|2019|10 €   www.oethg.at www.akademie-oethg.at 

Oper 
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Liebe und Eigeninitiative. 
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Von Licht bis Sound. Seite 30

Von wegen 
stillgelegt

ein techno-Festival im ehemaligen 
eisenwerk bringt Beats und Bass 

ins weltkulturerbe. Seite 22
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Für Festivalliebhaber war der Sommer 
2020 nicht einfach. Kein Zelt konnte 
am Festivalcampingplatz aufgeschlagen 

werden, kein Dosenbier im Campingsessel 
geöffnet werden und es gab nicht die Möglich-
keit, mehrere Tage zur Lieblingsmusik zu tan-
zen. Das Tomorrowland Festival in Belgien ist 
eines der größten Festivals für elektronische 
Tanzmusik der Welt und ist bekannt und be-
liebt durch sein sehr aufwendiges Bühnenbild, 
das immer an einen Märchenwald erinnert. 

Im Jahr 2019 zählte es 400.000 Menschen, in 
diesem Jahr sollte es auf zwei Wochenenden 
ausgeweitet werden und noch mehr Fans 
willkommen heißen. Doch auch das Tomor-
rowland Festival wurde in diesem Jahr auf-
grund von COVID-19 abgesagt, was für viele 
eine große Enttäuschung war. Das Team von 
Tomorrowland ließ dies aber so nicht auf sich 
sitzen und legte einen neuen Maßstab. Am 
25. und 26. Juli fand Tomorrowland – Around 
the World deshalb trotzdem statt – allerdings 

online. Das erste digitale Festival mit über ei-
ner Million Zuseherinnen und Zusehern war 
geboren. Und diese benötigten nicht mehr als 
einen Computer, einen Web-Browser und einen 
Lautsprecher,  um Teil des Events zu sein. Der 
Campingsessel wurde im Wohnzimmer aufge-
klappt, das Dosenbier doch noch geöffnet. 

Neue, bessere Welt 
Da es keinen Ort gab, an dem sich die Besuche-
rinnen und Besucher räumlich treffen konn-

9 PROSPECT 

Der Campingsessel 
im Wohnzimmer 
und die digitale 
Festivalrevolution
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Aufgrund von COVID-19 wurden in diesem Sommer viele 
große Musikfestivals abgesagt. Die Enttäuschung darüber 
war bei Kunstschaffenden ebenso wie beim Publikum 
groß. Das Tomorrowland Festival in Belgien nutzte diesen 
Moment als Chance, ein Konzept außerhalb der Norm zu 
entwickeln und lud zum digitalen Festival. 
TEXT Sandra Gloning 

ten, wurde dafür eine eigene Welt geschaffen. 
Es entstand die Insel Pãpiliõnem, auf der meh-
rere Bühnen und Extras platziert wurden, und 
über die sich die Fans wie in einem Compu-
terspiel bewegen konnten. Pãpiliõnem ist eine 
magische Insel in Form eines Schmetterlings 
mit Stränden, Nachthimmel, Bergen, Wäldern. 
Auf acht unterschiedlichen Bühnen traten 
insgesamt 60 weltbekannte Stars auf – darun-
ter Größen wie Katy Perry, David Guetta und 
Martin Garrix. Die Musikerinnen und Musi-

ker befanden sich dafür in 4 großen Green-
screen-Studios, wo sie performten und von wo 
aus dies in die digitale Welt übertragen wur-
de. Die Studios befanden sich in der ganzen 
Welt verteilt, damit trotz der eingeschränkten 
Reisemöglichkeiten alle Artisten auftreten 
konnten: Belgien (Boom), USA (Los Angeles), 
Brasilien (San Paolo) und Australien (Sydney). 
Da ein Festival wie Tomorrowland davon lebt, 
dass man mit Gleichgesinnten feiert, wurden 
280.000 virtuelle Partygäste erstellt und ani-

miert, die vor den virtuellen Bühnen tanzten, 
feierten, Taschenlampen leuchten ließen und 
ihre Flaggen schwenkten.  

Nur 3 Monate 
Damit eine 3D-Welt in dieser Komplexität und 
Größe möglich wird, werden normalerweise 
ca. 2 Jahre Entwicklungszeit eingerechnet. 
Diese Zeit gab es dank COVID-19 nicht, wes-
halb mehr als 200 leidenschaftliche Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter in nur 3 Mo-

Nichts davon gibt es wirklich. Für das 
Festival 2020 wurden eine eigene virtuelle 
Welt erstellt. Die Bäume, die Bühne, die 
Lichter, die Menschen. Nichts davon 
existiert wirklich außer im Computer. 

18 PROSPECT 

STAATSTHEATER AUGSBURG  
AUGSBURG Für die Virtual-Reality-Bühne probt die Augsburger Ballett-Kompanie 
aktuell an einer außergewöhnlichen Produktion mit dem Titel „kinesphere“. Die 
17 Tänzerinnen und Tänzer um Solistin Gabriela Zorzete Finardi stehen darin nicht 
nur mit einem Industrieroboter auf der Bühne, sie treten auch tänzerisch mit ihm 
in Interaktion. Der große Themenkomplex Mensch und Maschine stehen in der 
Choreografie von Ballett-Direktor Ricardo Fernando im Fokus. Die eigens kompo-
nierte Musik stammt von Produzent und Sound-Artist Lilijan Waworka. Program-
miert wird der Roboter von Markus Schubert, dessen Arbeiten als Creative Coder 
an der Schnittstelle von Kunst und Technik angesiedelt sind. Bei den Dreharbeiten 
mit der Kreativagentur heimspiel wird Anfang Mai eine 360-Grad-Aufzeichnung 
von „kinesphere“ entstehen. Der virtuelle Ballett-Genuss wird dann durch den 
Einsatz von VR-Brillen möglich gemacht, die deutschlandweit zum Publikum nach 
Hause geliefert werden. 
www.staatstheater-augsburg.de
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NORWEGEN Geschlossene Spielstätten machen erfinderisch: Die Band 
Violet Road kaufte die „Vulkana“, ein 22 m langes ehemaliges Fischer-
boot, das 1957 gebaut und später zu einem Spa- und Touristenschiff 
umgerüstet wurde. Mit einer Ladekapazität von 80 Tonnen und Platz 
für eine  fünfköpfige Besatzung plus zwölf Passagiere verfügt es über 
alle Einrichtungen, die die Band benötigte. Das Vorderdeck wurde als 
Soundstage eingerichtet, sodass die Band das Schiff festmachen und vor 
einem Publikum von bis zu 200 Menschen an Kais und Landungsbrücken 
auftreten konnte. Mit an Board: Alcons Audio. LR14 Pro-Ribbon Line-Array 
sorgt dabei für feinsten Klang unter wechselnden Open-Air-Bedingungen. 
www.alconsaudio.com

BootstourBühne, Wohnung, 
Transportmittel: Die Band.

19 PROSPECT 

BERLIN Nach fast sieben Monaten ohne regulären 
Spielbetrieb startete das Berliner Ensemble am 27. Mai in 
die zweite Open-Air-Saison im Hof-Theater. Nachdem der 
Berliner Senat Veranstaltungen unter freiem Himmel unter 
bestimmten Auflagen wieder ermöglichte, lud das Berliner 
Ensemble bis 20. Juni 2021 an insgesamt 16 Abenden  
von Donnerstag bis Sonntag jeweils 100 Zuschauer in den 
Innenhof des Berliner Ensembles ein, wo Ensemblemit-
glieder und Gäste kurze, improvisierte oder musikalische 
Programme präsentieren. 
www.berliner-ensemble.de/hof-theater

TECHNIK

Berliner Ensemble Hof-Theater 

Brachial und elegant: Am 
Staatstheater Augsburg 

tanzen Menschen mit 
einem Industrieroboter.

Die unterschiedlichen 
Innenhöfe bieten manchmal 
mehr und manchmal weniger 
Platz für die Bühnen des 
Hof-Theaters.

BERLIN Im Rahmen von #BMWOPERA-
NEXT, der gemeinsamen Kooperation der 
Staatsoper Unter den Linden und BMW, 
wird die Premiere von Giacomo Puccinis 
„La funciulla del West“, das Highlight zum 
Saisonabschluss, nicht nur vor reduziertem 
Publikum im Saal erlebbar sein, sondern 
zusätzlich als Live-Übertragung im ersten 
Berliner Opern-Pop-up-Autokino auf dem 
Rollfeld des Flughafen Tempelhof. Das au-
ßergwöhnliche Projekt bietet somit trotz 
Corona-Beschränkungen vielen Menschen 
gleichzeitig die Möglichkeit, an der Oper 
live teilzuhaben.
Intendant Matthias Schulz: „Wir möchten 
gemeinsam mit unserem Partner BMW, 

dem wir für die Unterstützung und Offen-
heit sehr dankbar sind, Oper für so viele 
Menschen wie möglich erlebbar machen: 
Während der Corona-Notbremse waren 
Autokinos explizit erlaubt und so kamen 
wir auf die Idee, unsere letzte Premiere der 
Saison an einem außergewöhnlichen Ort in 
der Stadt als Live-Übertragung stattfinden 
zu lassen – um jede Möglichkeit für Kultur 
zu nutzen, dafür auch neue Wege zu gehen 
und so hoffentlich ein neues Publikum zu 
erreichen. Umso schöner, dass jetzt beides 
stattfinden kann: Die Premiere vor Publi-
kum im Saal und gleichzeitig ein neuer Zu-
gang durch Autokino!“
www.staatsoper-berlin.de

Hunderte mobile Opernsäle

Preisgekröntes PROSPECT-Magazin
Von Licht-, Ton- und Bühnentechnik bis hin zur Maskenbildnerei – das 
 offizielle OETHG-Fachmagazin für Bühnen- und Veranstaltungstechnik 
PROSPECT zeigt das enge Wechselspiel zwischen Kunst und Technik mit 
all ihren heterogenen Gewerken. Das Magazin überzeugt langjährige Lese-
rinnen und Leser durch eine übersichtliche Heftstruktur, klare Rubriken und 
technische Details.

Themen
Beleuchtung – Beschallung – Multimedia – Mikrofone, Kopfhörer – Tontische 
und Mischpulte – Bühnenmaschinerie und Hubtechnik – Laser – Steue-
rungen – Videotechnik und -systeme – Sicherheit und Brandschutz – Rigging 
und Lashing – Kabel und Elektronik – Boden, Vorhang und Bühnenbedarf – 
Traversen – Garderobe, Kostüm und Maske – u.v.m.

Ihre Zielgruppen 
EntscheiderInnen und Professi-
onistInnen aus den Bereichen:

–  Bühne,  Veranstaltungs-, 
 Präsentations- und  
Konferenz technik,

–  Ver anstaltungsmanagement 
und -marketing,

–  Veranstaltungs zentren  
und -lokale,

–  Industrie firmen, Verbände, 
Organisationen,  
Ausbildungsstätten.

Print-Werbung im Magazin

MEDIAFOLDER 2022
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Raumdesinfektion mit Nebel
SICHERHEIT  Seit Jahrzehnten erfolgt die Desinfektion von Räumen 
und Oberflächen fast nur über die bekannte Wischdesinfektion. Jetzt, 
da die Auflagen bei Veranstaltungen durch COVID-19 immer strenger 
werden, geht die Überlegung von MT-ELECTRONIC in eine andere 
Richtung, um auch die Raumluft zu desinfizieren. Die VIRO-X Desinfek-
tionsmaschinen und -mittel basieren auf dem patentierten System der 
AQUA LOW FOG Technologie. Durch die sehr kleinen Aerosoltröpfchen 
(<3µm) gelangt das Desinfektionsmittel bis in die hintersten Ecken 
und Ritzen. Mit dieser Technologie werden mindestens 99 % (LOT2) 
der Viren und Bakterien eliminiert. VIRO-X flutet in 8 Minuten einen 
Raum von ca. 1.800 m3 mit Desinfektions-Aerosolen. Live zu sehen: 
BTT Ulm 28.-29.10., JTSE Paris 24.-25.11. www.mt-electronic.com

Desinfektionsmittel 
wird über ein 

Verneblungsgerät im 
Raum verteilt.

MUSIK FÜR DAS GRÜNE 
SPANIEN Am 22. Juni öffnete das Gran Teatre del 
Liceu wieder seine Tore – es spielte 
 allerdings erst einmal nur für ein besonderes Pu-
blikum. Der Künstler Eugenio Ampudia bereitete 
ein originelles, einzigartiges und andersartiges 
Konzert vor, bei dem die 2.292 Plätze des 
Auditoriums mit Pflanzen besetzt wurden.Das 
Streichquartett des UceLi Quartetts Puccinis 
„Crisantemi“ trat vor diesem „grünen Publikum“, 
das aus örtlichen Gärtnereien hergebracht wurde, 
auf. Nach dem Konzert wurden die Pflanzen mit 
einer Urkunde des Künstlers an 2.292 Personen 
aus Gesundheitsberufen als Anerkennung ihrer 
Arbeit verschenkt. 

Jede der Pflanzen wurde an eine 
Person übermittelt, die während 
der Corona-Krise im Gesundheits-
bereich tätig war.

7 PROSPECT 

WIEN Das Schloss Schönbrunn Orchester hat ein neues Programm 
für heimisches Publikum gestartet. Unter dem Titel „Wiener Musik 
und Wein“ gab es den gesamten Juli und August jeden Mittwoch, 
Freitag und Samstag in der Orangerie Schönbrunn Musikvergnü-
gen mit heimischen Weinen. Zu hören waren Erfolgsstücke von 
Johann Schrammel, Robert Stolz, Heinrich Strecker, Carl Michael 
Ziehrer, Oscar Straus, Josef und Johann Strauss, Franz Lehar sowie 
Ernst Arnold und Hermann Leopoldi. Einige Konzerte wurden als 
musikalischer Gruß auch online nach Japan übertragen.
www.schoenbrunnorchester.com

Neues Programm 

Vor kleinem Publikum 
brachte das Schönbrunn 

Orchester heimischen Wein 
und Musik zusammen. 

100 Jahre Museum Night of Light 

BÜHNE 
 EVENT

UND

ZAHLEN
DATEN 
FAKTEN

3.480  
Künstlerinnen und 
Künstler musste 
das kanadische 

Unternehmen Cirque 
du Soleil als Folge 
der Corona-Krise 

entlassen. 

2/3
der befragten Öster-
reicherinnen und Ös-

terreicher finden, dass 
die Kulturbranche in 
Österreich aufgrund 
der Corona-Maßnah-

men gefördert gehört. 

 
Am 6. August 2020 

wurde zum 

8. Mal  
der Österreichische 
Musiktheaterpreis 

vergeben. 

SALZBURG Das Salzburg Museum zeigt in 
diesem Jahr zum 100-jährigen Jubiläum der 
Salzburger Festspiele eine Ausstellung, die 
die Geschichte des Festivals beleuchtet.
Die Ausstellung geht auf das Werden, die 
Entwicklung, die Höhen und Tiefen und 
besondere Projekte und Aufführungen ein. 
Die prunkvolle Max-Gandolph-Bibliothek prä-
sentiert als temporäres Archiv der Salzburger 
Festspiele Dokumente, Materialien, Zahlen, 
Fakten, Klänge, Bilder und Geschichten über 
Menschen und Entwicklungen des Festivals. 
www.salzburgmuseum.at

GRAZ In Österreich und Deutschland wurde als 
Zeichen für die eingeschränkte Veranstaltungs-
branche am 22.06.2020 ein Zeichen gesetzt: 
Die Aktion „Night of Light“ rief dazu auf, Wahr-
zeichen in Städten sowie Clubs, Veranstaltungs-
locations und Firmensitze rot zu beleuchten. 
Dabei wurden sowohl die Hamburger Reeper-
bahn als auch die Dresdner Frauenkirche sowie 
die Oper in Graz in Szene gesetzt. Die Aktion 
soll zeigen, dass die Veranstaltungsbranche in 
dieser Zeit nicht vergessen werden darf.
www.night-of-light.de

Die Häuser der Bühnen Graz  
beteiligen sich an der „Night 
of Light“, um ihre Solidarität 

mit der gesamten Branche 
auszudrücken. 
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BÜHNE_Renovierung

Die Staatsoper Prag besticht durch 
ihre kunstvolle Inneneinrichtung 
im Stil des Neorokokos und die aus-

gezeichnete Akustik. In einer aufwendigen 
Rekonstruktion, die drei Jahre dauerte und 
51 Millionen Euro kostete, wurde der Origi-
nalzustand von 1888 in allen Details wieder-
hergestellt – von den Fresken bis hin zu dem 
in den Kriegswirren verloren gegangenen 
historischen Bühnenvorhang. Die moderne 
Ausstattung mit State-of-the-art Technologie 
schafft eine harmonische Verbindung zwi-
schen Alt und Neu. Václav Pelouch, Tech-
nischer Direktor des Nationaltheaters, be-
antwortete unsere Fragen zur aufwendigen 
technischen Neuausstattung des Hauses. Die 
Staatsoper ist teil des Nationaltheaters. 

Welche Ton-, Licht- und Bühnentechnik 
wurde in der Staatsoper installiert?
Václav Pelouch: Zur neuen Bühnentechnik 
gehören eine neue hydraulische Drehbühne 
von 14 m Durchmesser mit einem oberen 
und einem unteren Bühnenpodest sowie 
eine Schrägbühne. Das obere Bühnenpodest 
ist in 17 separate Podeste unterteilt. 15 da-
von lassen sich rund 3,3 m über oder unter 
dem Bühnenniveau auf und ab bewegen und 
diese Bewegungen sind programmierbar. Die 

neue Oberbühnenmaschinerie verfügt über 
35 Stromschienen mit einer Tragkraft von 
500 kg und 8 programmierbare Punktzüge 
mit einer Tragkraft von 1.000 kg. Das neue 
Lichtpult ist eine grandMA3 full-size mit ei-
ner neuen Elektro- und Datenstruktur. Wir 
nutzen die bestehende, 2013 angeschaffte 
Lichttechnik. Außerdem haben wir einen 
neuen Videoprojektor und Videoserver im-
plementiert. Wir haben ein neues 8-teiliges 
ferngesteuertes Kamerasystem installiert, 

komplett mit einem Ton- und Videoregie-
raum für Live-Streaming von Opern- und Bal-
lettproduktionen. Das neue Beschallungssys-
tem umfasst eine DiGiCo SD7-Hauptkonsole, 
ein Meyer Sound System, BSS-Prozessoren 
und eine RTS-Gebäudegegensprechanlage. 
Das Auditorium ist mit einem neuen Un-
tertitelsystem ausgestattet: einem zentralen 
LED-Panel im Proszeniumsbogen und klei-
nen, eingebauten Touchscreen-Displays für 
jeden einzelnen Sitzplatz.

Staatsoper Prag
Neue Technik im alten Glanz 
Nach einer Rekonstruktion gehört die Staatsoper Prag fraglos wieder zu den schönsten Opernhäusern der 
Welt. Die Wiedereröffnung im September 2020 wird sehnsüchtig erwartet. Tosca, Macbeth und Sleeping 
Beauty stehen auf dem Programm und die neue technische Ausstattung kann ihre Qualitäten ausspielen. 

TEXT Amanda Peniston-Bird   
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Die Staatsoper in Prag wurde 
optisch in ihren Originalzustand aus 
dem Jahr 1888 zurückversetzt. 
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Planungsverantwortliche
Ing. Václav Pelouch Technischer Direktor des Nationaltheaters
Bosch Rexroth Planungsabteilung
Pavel Dautovský Leiter der Abteilung Beleuchtung der Staatsoper
Ing. Martin Vondrášek Haupttonmeister, Firma SONING
Jan Křišťál Leiter der Abteilung State Opera Sound

Warum haben Sie sich für diese spezi-
ellen Produkte entschieden, was sind 
ihre Stärken?
Die Staatsoper hat eine Ausschreibung für die 
neue Ausstattung unter Angabe der erforder-
lichen technischen Parameter durchgeführt. 
Die Ausschreibung für die Bühnentechnik 
gewann Bosch Rexroth, ein renommiertes, 
erfahrenes Unternehmen. Die Steuerpulte 
werden von MA Lighting geliefert, diese wur-
den aufgrund ihrer stabilen, flexiblen und 
weitverbreiteten Technik ausgewählt.

Welches Konzept steht hinter den neu-
en Anlagen, was wollten Sie erreichen 
und welche Anliegen hatten die Licht- 
und Tontechniker?
Was die Bühnentechnik betrifft, so waren für 
die alte Bühnentechnik 18 Stangen (250 kg) 
und 23 elektrische Stangen (350 kg) im Ein-
satz. Die Verwendung dieses Systems für die 
Einstellung der Bühne war sehr zeitaufwen-
dig. Wir wollten es durch ein vollautomati-

sches System ersetzen, mit dem alle Stangen 
und die Drehbühne während der Aufführun-
gen ferngesteuert werden können. Mit der 
Modernisierung können wir unseren Krea-
tivteams nun fast alles bieten, was auf der 
Bühne technisch möglich ist. Im Hinblick auf 
die Beleuchtung brauchten unsere Lichttech-
niker und -technikerinnen fortschrittlichere 
Lichtsteuerpulte mit zusätzlichen Funktio-
nen und schnelleren Programmiermöglich-
keiten, denn Zeit ist während der Proben 
entscheidend. Beim Ton war unsere Priorität 
die Modernisierung der bestehenden Instal-
lation und der Übergang von der analogen 
zur digitalen Ausrüstung.

Sind einige der alten Geräte noch in Ge-
brauch, zum Beispiel alte Mikrofone?
Ja, es gibt noch Vintage-Beleuchtungsge-
räte und Dia-Projektoren. Manchmal ist es 
ganz nett, sie zu benutzen. In der Tontech-
nik verwenden wir einige der Originalmik-
rofone, aber das Meiste davon ist neu.
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Jeder Sitzplatz verfügt über ein 
eigenes Touchscreen-Display.

Wie flexibel ist das System? Können Sie 
es für verschiedene Produktionen ska-
lieren oder modifizieren?
Das System ist sehr flexibel und bietet viele 
Optionen. Wir hoffen, dass es Regisseuren 
und Regisseurinnen und Bühnenbildnerin-
nen und Bühnenbildnern helfen wird, frische 
Ideen ans Set zu bringen. Es für verschiedene 
Produktionen zu skalieren oder zu modifizie-
ren ist möglich, aber wir haben Opern- oder 
Ballettproduktionen an sechs Tagen in der 
Woche, sodass das Opernhaus normalerwei-
se mit Aufführungen beschäftigt ist. Der Ton 
kann für jede Oper, jedes Ballett oder klassi-
sches Konzert angepasst werden.

Welche Komplikationen gab es bei der 
Installation der neuen Geräte im histo-
rischen Gebäude?
Die größte Herausforderung bestand darin, 
ein Loch zu graben, das 6 m tiefer als das 
vorherige war, und zwar für die Unterma-
schinerie der Bühne und die statische Siche-
rung der Wände der Hauptbühne. •
www.narodni-divadlo.cz

Renovierung_BÜHNE

FESTSPIELE 
Die Salzburger Festspiele feierten 
das 100-Jahr Jubiläum. Seite 14

SOMMER 
Filme schauen im Corona-Sommer. 
Seite 20

TONANLAGE 
Im Akademietheater wurde eine 
neue Tonanlage installiert. Seite 24

A wonderful  
fake

Das ist alles gar nicht wahr und doch 
wunderbar: Die digitale Meisterleistung 

aus Belgien. Seite 8
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MEET
VERSCHOBEN 

Neues Datum
23. & 24.11.2022

Achtung!

COVID-19 
Die internationalen Bühnen 
werden erfinderisch. Seite 8

RENOVIERUNG 
Die Staatsoper Prag in  
neuem Glanz. Seite 14

PRODUKTNEWS 
Von Licht bis Sound. Seite 26

Ganz neue
Kultur-Techniken

Video statt Publikum: Die Fidelio-Produktion 
am Theater an der Wien als Meisterstück der 

Improvisation – Aufzeichnungen und Ausblicke 
auf neue Arten der Kulturvermittlung. Seite 20
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ANZEIGENFORMATE (alle Angaben in mm; zzgl. 3 mm Überfüller)

PROSPECT abfallend Satzspiegel Preis

1/1 Seite 210 x  282 182 x 250 2.650,00

1/2 Seite hoch 105 x 282 90 x 250 1.540,00

1/2 Seite quer 210 x 140 182 x 125 1.540,00

1/3 Seite hoch 66 x 282 58 x 250 1.000,00

1/3 Seite quer 182 x 80 1.000,00

1/4 Seite hoch 90 x 120 830,00

1/4 Seite  quer 182 x 70 830,00

1/8 Seite quer 182 x 40 500,00

Formate und Preise

1/1    € 2.650,00

1/2    € 1.540,00

1/3    € 1.000,00

1/4    € 830,00

Die Formate 

1/8  € 500,00

Info 
Alle Preise in Euro, zzgl. gesetzlich 
vor geschriebener 5 % Werbeabgabe  
und 20 % MwSt.
-20 %  Rabatt für OETHG-Mitglieder 

Platzierungszuschläge
U4: 20 %; U2 und U3: 15 % 
Fixplatzierung im Innenteil: 10 %

Format: 210 x 282 mm
Satzspiegel: 182 x 250 mm
Druck: Offsetdruck, Klammerheftung

Digitale Daten 
Druckfähiges Sujet per E-Mail an:  
office@starmuehler.at oder per Upload  
auf ftp.starmuehler.at (Passwort auf Anfrage) 

Anzeigenformate

PROSPECT Magazin 2022

AUSGABEN & TERMINE ET = Erscheinungstermin; DU = Druckunterlagenschluss

Nr. DU ET Schwerpunkt Messe-Berichte

1 03.03. 18.03. Bühnenbild ISE (1. bis 4. Februar 2022, Barcelona)
Prolight + Sound (26. bis 29. April 2022, Frankfurt) 

2 02.06. 17.06. Sommer-Festspiele High End (19. bis 22. Mai 2022, München)
NAMM Show (3. bis 5. Juni 2022, Anaheim)

3 22.09. 07.10. Outdoor-Konzerte MEET (23. bis 24. November 2022, Wien)
PLASA Show (4. bis 6. September 2022, London)

4 1.12. 16.12. Kostüm & Masken MEET (23. bis 24. November 2022, Wien) 



M
ed

ia
fo

ld
er

, P
rin

t u
nd

 O
nl

in
e,

 S
ta

nd
: N

ov
em

be
r 2

02
1

Newsletter-WerbungOnline-Werbung

Wir bieten alle gängigen Werbeformate – Sonderwerbeformen auf Anfrage. Preise für einen Zeitraum von mehr als vier Wochen auf Anfrage. 
Die Preise verstehen sich rollierend (bis zu drei weitere Fremdwerbemittel auf einem Platz der Webseite möglich). Ist eine exklusive Belegung 
gewünscht, ist ein Aufschlag von 100 % obligat.

Effiziente Platzierung ohne Streuverluste: Buchen Sie Ihren Anzeigen-
platz im passenden Umfeld und erreichen Sie die Experten der Branche.
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Online-Werbung auf www.prospect-news.at 

Webseite

PROSPECT NEWS

Direkt zu Ihrer Zielgruppe: Die wichtigsten Themen 
der Veranstaltungstechnik auf einen Blick – alle zwei 
Wochen im E-Mail-Postfach der Entscheider.

Newsletter

Ihre Vorteile

–  Werbeplätze im sofort sichtbaren Bereich
–  Genau definierte Zielgruppe
–  Redaktionelle Unabhängigkeit
–  Modernes Layout im responsive Design

PROSPECT NEWS ist das einzige Online-Fachmagazin der nationalen und internationalen Veranstal-
tungsbranche in Österreich. Im Fokus stehen die Rubriken Ton, Licht, Bühne, Szene sowie aktuelle 
Veranstaltungen. Die Branchennews geben Firmen und Produkte Platz für Neuheiten.

Info: Aus technischen Gründen ist die Ansicht der Sitebar bzw. des Sky-
scrapers in der mobilen Ausspielung eingeschränkt. Bei Buchung haben 
Sie daher die Möglichkeit zusätzlich ein Alternativwerbemittel in Form 
eines Content-Ads anzuliefern, das in der mobile Ansicht ausgespielt wird.

Alle Mindestgrößen  
in Pixel, Formate 
gemäß IAB: 

Superbanner
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Preis/Monat € 560,-

Skyscraper
160 B x 640 H
Preis/Monat € 560,-

Sitebar
300 B x 600 H
Preis/Monat € 920,-

ContentAd
300 B x 300 H
Preis/Monat € 680,-

Advertorial
Text & Bild
Preis/Monat € 480,-
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